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  ملخصال

یة الصناعیة خصوصا وأقدمها ظهورا، ولها تأثیر ـالعلامات من أهم عناصر الملكیة الفكریة عموما والملك

الأفراد والدول والمجتمعات، لأنها ترتبط ارتباطا وثیقا بمختلف الأنشطة الاقتصادیة من تجارة مباشر على

  .عي أو معنوي عن سلع وخدمات غیرهوصناعة وخدمات، وتعمل على التمییز بین سلع وخدمات شخص طبی

الدول من جهة ویعد التقلید أكبر خطر عالمي یهدد العلامات وأصحابها من جهة والمستهلكین واقتصادیات

العلامات جرمت تقلید) 03/06الأمر رقم (وإذا كانت القوانین المتعلقة بالعلامات لاسیما القانون الجزائري .أخرى

وجعلته جنحة، إلا أنها لم تنص على معاییر واضحة للتمییز بین العلامات الأصلیة والعلامات المقلدة؛ وهو ما 

في تحدید المعاییر التي بموجبها یتم التمییز بینما یعتبر تقلیدا واقعا على فسح المجال للسلطة التقدیریة للقضاء 

  .العلامات وما یعتبر غیر ذلك

  .العلامة الأصلیة، العلامة المقلدة، التقلید، معاییر التقلیدالملكیة الصناعیة، ، العلامات:الكلمات المفتاحیة

Abstract

Marks are among the most important elements of intellectual property in general and 
industrial property in particular and the oldest in appearance, and have a direct impact on 
individuals, states and societies, because they are closely related to various economic 
activities, including trade, industry and services, and serve to distinguish between goods and 
services of a natural or legal person from the goods and services of others. Counterfeiting is 
the biggest global threatening marks and their owners on the one hand, and consumers and 
countries economies on the other hand. If the laws relating to marks, in particular the Algerian 
law (Ordinance No. 06/03), criminalized counterfeiting marks and made it a misdemeanor, 
but they did not stipulate clear criteria to distinguish between the original marks and the 
counterfeit marks; This allowed for the discretionary power of the judiciary to determine the 
criteria by which discrimination takes place, while it is considered a valid counterfeiting on 
marks and what is considered otherwise..

Key words: marks, industrial property, original mark, counterfeit mark, counterfeiting, 
counterfeiting standards.
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  مقدمـــــــــة

، في وقت مبكر نسبیاظهرت الحاجة الماسة لحمایة عناصر الملكیة الصناعیة لاسیما العلامات

كان و شابهها من منتجات، یم بعلامات عما على تمییز منتجاتهقد حرص التجار والحرفیون والصناعف

الهدف من استعمال العلامات في البدایة هو الدلالة على أماكن إنتاج السلع وتحدید هویة المنتجین، 

متع السلع والمنتجات التي لیتطور فیما بعد إلى طمأنة المشترین والمستهلكین أن العلامات تدل على ت

، والذین بأصحابهابقدر من الجودة والسمعة المرتبطتین مباشرة ــ والتي یقبلون على اقتنائها ـــتحملها

یعدون في الوقت ذاته مسؤولین مسؤولیة مباشرة أمامهم عن ضمان الجودة من جهة؛ وضمان ما قد ینشأ 

. 1من جهة أخرىمنتجاتهم استعمال واستهلاكمن أضرار تلحق بالمستهلكین نتیجة

لذا تعد العلامات أدوات فعالة في تسهیل المعاملات من خلال قدرتها على التمییز بین مختلف 

المنتجات المتشابهة وجذب العملاء والمستهلكین نحو ما یریدون، كما تعد العلامات وسیلة مباشرة أو غیر 

یة جمهور المستهلكین مباشرة للتدلیل على مستوى جودة المنتجات التي تقترن بها، كما أنها تسهم في حما

من الغش التجاري والصناعي، من خلال إرشادهم وتوجیههم إلى السلع والمنتجات والخدمات التي یرغبون 

إلى أن أهم وظائف العلامات بعض الفقهاءفي اقتنائها ویثقون في سمعة أصحابها ومالكیها، إذ یخلص 

وسائل جات، للإعلان عن المنتجات،در المنتللتمییز بین المنتجات، لتحدید مص:تتمثل في كونها أدوات

للمنافسة المشروعة، للدلالة على الجودة وأدوات لتصریف الإنتاج تحت شعار الثقة بالمنتجات من خلال 

  .2العلامات التي تمیزها وبالتالي حمایة لجمهور المستهلكین

مییز والثقة ــ إلى الإقبال وهو الأمر الذي أدى بالمتعاملین والمستهلكین طلبا لذلك ــ الجودة، الت

وبشكل كبیر على منتجات تحمل علامات معینة دون غیرها، على نطاق واسع تجاوز حدود الدول، بل 

ولیشمل جل بقاع العالم، وهو ما كتب لهذه العلامات القبول والشهرة والذیوع على نطاق واسع داخلي 

ى أصبحوا من أثریاء العالم، فانتفعوا ونفعوا ودولي، وأدر على أصحابها ومالكیها الأموال والثروات حت

Laلكن ظهر التقلید. جتماعي والاقتصادي على الخصوصعلى الصعیدین الامجتمعاتهم ودولهم 

contrefaçon خطر عالمي یهدد الملكیة الفكریة بصفة عامة والملكیة الصناعیة بصفة خاصة، كأكبر

وتزویر علاماتهم، خطر یهدد المستهلكین في صحتهم لاسیما العلامات وأصحابها بانتهاك حقوقهم 

وسلامتهم وعائلاتهم بحرمانهم من المنتجات ذات الجودة التي یطلبونها والعلامات التي یرغبون فیها، 

  .خطر یهدد الدول في إنتاجها وصناعتها وتجارتها والعلامات المحمیة لمنتجیها

الهیئات وصیغت القوانین وفُعِّل القضاء والأجهزة لذا أقیمت المؤتمرات وأبرمت الاتفاقیات وأنشأت 

الملحقة به للتصدي لخطر التقلید، حمایة للعلامات وأصحابها، حمایة للمستهلكین، حمایة للإنتاج 

في :التالیةالإشكالیةویثیر موضوع تقلید العلامات العدید من التساؤلات، من بینها . واقتصادیات الدول

التقلید على العلامات وغیاب معاییر قانونیة واضحة بخصوصه، ما مدى توفیق دائرةضل اتساع 

  علىلیدا واقعا ــــــیز بین ما یعتبر تقــــــــبها التمیـــــلطته التقدیریة في إیجاد معاییر یتم بموجـــــــالقضاء بس
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  وما یعتبر غیر ذلك؟ تالعلاما

.)2(تقلید العلاماتو ) 1(مفهوم العلاماتمعالجة هذه الإشكالیة من خلال حاولنا

مفهوم العلاماتــ1

لم تعرف الجزائر ظاهرة تقلید العلامات قبل تسعینات القرن الماضي، وهذا یعود لاحتكار الدولة 

لممارسة جل الأنشطة التجاریة لاسیما التجارة الخارجیة منها، وهو ما لم یسمح لمزوري ومقلدي العلامات 

الجزائریة، ومع تغیر المناخ الاقتصادي مع نهایة الثمانینات بفعل الإصلاحات الاقتصادیة بدخول السوق 

التي شرعت فیها الجزائر، والتحول من النظام الموجه إلى نظام اقتصاد السوق الحر، بتحریر المؤسسات 

رافقه من غیاب الاقتصادیة والتجارة الخارجیة، ورفع احتكار الدولة لعملیات الاستیراد والتصدیر، وما

.وسائل الرقابة القانونیة والمؤسساتیة والقضائیة الفعالة، تغیر الوضع بشكل مفاجئ

وأخذت ظاهرة التقلید تنتشر بشكل رهیب، حیث استغل المقلدون الثغرات القانونیة وضعف تشریعات 

ضعف الوعي الملكیة الفكریة لتفعیل نشاطاتهم وبسط سیطرتهم على السوق الجزائریة، ضف إلى ذلك

ین مع تدهور القدرة الشرائیة، وهو ما أدى بالمستهلكین إلى البحث عن جزائریلدى شریعة واسعة من ال

، وتعد العلامات من أكثر عناصر الملكیة الصناعیة 3السلع المنخفضة الأسعار حتى ولو كانت مقلدة

  . وصورها، بأنواعهایف بهاالتعر للعلامات باعتبارها محلا للتقلید من خلال لذا نتطرقعرضة للتقلید،

إن تحدید تعریف واضح للعلامات أمر یتغیر بتغیر الزمان، إلا أنها تبقى :تعریف العلاماتــ1ــ 1

، وتبعا لذلك أوردت 4دائما عبر تاریخها تتمثل في أشكال لتمییز السلع والخدمات یمكن إدراكها بالنظر

تعاریف مختلفة الصیاغة متقاربة المعنى للعلامات، وهو ما التشریعات الداخلیة والاتفاقیات الدولیة

  .استقرت علیه أیضا نظرة الفقهاء

حاول العدید من الفقهاء تقدیم تعاریف للعلامات، إذ یعرفها :التعریف الفقهي للعلاماتــ1ــ 1ـــ1

كل إشارة أو دلالة یتخذها التاجر أو الصانع أو المشروع فردا كان أو شركة : "محمد حسنین بأنهاالفقیه

، ویظهر في التعریف 5"خاصة أو عامة شعارا لبضائعه أو خدماته التي یؤدیها تمییزا لها عن مثیلاتها

تاذ نوري حمد خاطر أن ویري الأس. مدى تأثر الفقیه بالنهج الاقتصادي الموجه الساري في الجزائر سابقا

إشارة محسوسة توضع على المنتج أو الخدمة لغرض تمییزه عن ما یشتبه به من منتجات : "العلامة كل

كل إشارة ": أنهابفي حین تعرف الأستاذة سمیحة القلیوبي العلامة . 6"منافسة أو ما یقدم الغیر من خدمة

یقوم بصنعها أو بیعها لتمییز هذه المنتجات من أو الصانع على المنتجات التي أو دلالة یضعها التاجر

  .ذكره الفقهتعاریف للعلامات لا تخرج في صیاغها عما القوانین تكما أورد. 7"غیرها من السلع المماثلة

كل الرموز القابلة : "عرف القانون الجزائري العلامات بأنها:التعریف القانوني للعلاماتــ2ــ 1ـــ1

للتمثیل الخطي لاسیما الكلمات بما فیها أسماء الأشخاص والأحرف والأرقام والرسومات أو الصور 

والأشكال الممیزة للسلع أو توظیبها والألوان بمفردها أو مركبة، التي تستعمل كلها لتمییز سلع أو خدمات 
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علامة : "الفرنسيالقانون أورد، وبتعریف مقارب 8"معنوي عن سلع وخدمات غیرهشخص طبیعي أو 

الصنع، التجارة أو الخدمة هي رمز قابل للتمثیل الخطي، تستخدم  لتمییز سلع أو خدمات شخص طبیعي 

ویتضح من النصین مدى المفهوم العام والواسع للعلامات، وهو ما أخذت به أیضا اتفاقیة. 9"أو معنوي

في تحدیدها TRIPS(10(تریبس باتفاقیةة من حقوق الملكیة الفكریة المعروفةالجوانب المتصلة بالتجار 

تعتبر أي علامة أو مجموعة علامات تسمح بتمییز السلع : "منها15/1لمفهوم العلامة بموجب المادة 

  ". والخدمات التي تنتجها منشأة عن تلك التي تنتجها المنشآت الأخرى صالحة لأن تكون علامة تجاریة

ها أن الفقهاء یركزون في من خلال هذه التعاریف نجد أنها تدور في فلك واحد، ویلاحظ من خلال

تعریفهم للعلامات على  الغرض من الرموز التي تتشكل منها، وهو مدى قدرتها على التمییز بین السلع 

والخدمات التي تحملها وما یماثلها من سلع وخدمات أخرى، وهو الوظیفة الجوهریة للعلامات وأحد 

ن نحو العلامات التي یفضلونها مع شروطها الموضوعیة، ذلك أن العلامة تهدف إلى جذب الزبائ

الذي عرف الاحتفاظ بهم وحمایتهم ضد مصدر السلع أو الخدمات، وهذا هو مسلك القضاء الإماراتي 

وسیلة لتمییز المنتجات والسلع، والتمییز بینها یتحقق بالمغایرة بین العلامات التي تستخدم : "العلامة بأنها

  . 11"س بینها، فلا یقع جمهور المستهلكین في الخلط والتضلیلفي تمییز سلعة معینة بحیث یرتفع اللب

في حین نجد أن كلا من تعریفي القانونین الجزائري والفرنسي ــ السابق ذكرهما ــ لا یقتصران على 

صفة التمییز فحسب؛ بل یتعدیانها إلى طبیعة الرموز والإشارات التي یمكن أن تكون علامات، بأن تكون 

Representationلخطــيقابلة للتمثیل ا graphique أي یكون بالإمكان ترجمتها إلى تخطیط كتابة أو ،

، ولعل هذا المعنى هو ما أشارت )وهو الشرط الموضوعي الآخر للعلامات(تجسیدها بصورة مادیة مرئیة 

مع كما یجوز لها اشتراط أن تكون العلامات المز : "... صهابن15/1في مادتها إلیه اتفاقیة تریبس 

  ". كشرط لتسجیلهاتسجیلها قابلة للإدراك بالنظر

تعتبر كعلامات كل الرموز والإشارات القابلة للتمثیل الخطي والتي تكون لها :أنواع العلاماتــ2ــ 1

القدرة على تمییز سلع وخدمات شخص طبیعي أو معنوي عن سلع وخدمات غیره من الأشخاص، وأنواع 

ا التي ننظر لها، فبحسب نوع النشاط الذي تمثله تقسم إلى علامة تجاریة، العلامات یكون بحسب الزوای

علامة صناعیة وعلامة الخدمة، وبالنظر إلى مالكها تصنف إلى علامة فردیة وأخرى جماعیة، ومن 

  .حیث امتدادها الجغرافي تقسم إلى علامة محلیة وأخرى مشهورة

في البدایة نشیر إلى أن هذه الأنواع :اعیة وعلامة الخدمةالعلامة التجاریة، العلامة الصنــ 1ــ 2ــ 1

للعلامات بحسب نوع النشاط الذي تحمله العلامة لا یترتب علیه أي نتائج قانونیة، ذلك أن الأمر رقم 

یتعلق بالعلامات بغض النظر عن نوعها، وتخضع جمیع هذه الأنواع لذات الأحكام والشروط 03/06

تعد أول :)La marque de commerce(فالعلامة التجاریة . ا هذا الأمروطرق لحمایة التي تضمنه

التي یبیعها عن السلع 21العلامات ظهورا، وتمثل العلامة التي یستخدمها التاجر لتمییز السلع والبضائع
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والبضائع التي یبیعها غیره؛ حتى ولو لم تكن من إنتاجه، وتهدف هذه العلامة إلى بیان بیع أو توزیع 

السلع لا بیان مصدرها، بحیث تعطي فرصة للمستهلك في اختیار السلع التي یرغب في اقتنائها بالنظر 

إذ تحمل السلعة في (إلى علامة صنعها التي تحملها من جهة، ومعرفة مصدر توزیعها من جهة أخرى 

، لذا )توزیععلامة ال(، وعلامة تجاریة )علامة المصدر(الغالب علامتین في آن واحد علامة صناعیة 

  .31یطلق أحیانا على العلامة التجاریة علامة التوزیع

فتمثل العلامة التي یستخدمها الصانع أو :)La marque de fabrique(العلامة الصناعیةأما 

المنتج لتمییز منتجاته عن غیرها من المنتجات المماثلة، وتشیر هذه العلامة في الغالب إلى مصدر 

تعتبر العلامة كما ،41الإنتاج، وتعد هذه العلامة إلزامیة حتى ولو تولى المنتج تسویق منتجاته بنفسه

للمنتج والمستهلك على حد السواء، ذلك أن الصانع یهدف إلى تمكین الصناعیة ذا أهمیة كبرى بالنسبة 

المستهلك من منتجاته وضمان عدم تضلیله وخداعه بشأنها، فیبذل قصارى جهده في تحسین منتجاته، 

وضمان تمیزها وتفوقها ورواجها عن مثیلاتها في السوق؛ سواء من حیث الجودة أو من حیث مراعاتها 

هلكین، وبذلك ترتبط العلامة الصناعیة بالمنتجات التي تمثلها ارتباطا وثیقا تنشأ عنه لرغبات وأذواق المست

وحدة لا تتجزأ بینهما، والتي في ذات الوقت تستأثر بذوق جمهور المستهلكین؛ الذي یولیها اهتماما 

  .51وأفضلیة لا تكون لغیرها من المنتجات المماثلة مهما تنوعت العلامات التي تحملها

أثرا من آثار التطور السریع الذي عرفه الجانب : )La marque de service(علامة الخدمةتعد و 

الاقتصادي بهدف الحصول على الخدمات الممیزة، إذ أضحت الخدمات بمثابة سلع ومنتجات یطلبها 

استلزم ، فذلك ما 61"كل أداء له قیمة اقتصادیة:"فإذا كانت الخدمة تعرف بأنها . جمهور المستهلكین

العلامة التي یستخدمها : "وتعرف علامة الخدمة بأنها. بالضرورة اقتران تقدیم الخدمات بعلامات معینة

مقدمو الخدمات لتمییز خدماتهم عن غیرها من الخدمات التي یقدمها منافسوهم في نفس المجال، وذلك 

  . 71"بهدف إبراز الخدمات بشكل محسوس

، ویقوم مقدمو خدمة المقدمة؛ تمییزا لها عن الخدمات المماثلةحیث تترك العلامة أثرا مادیا لل

العالمیة، وهي خدمات شركة Hiltonالخدمات بوضع العلامة على الخدمة التي یعرضونها مثل علامة 

، والى جانب خدمات الفندقة نجد كثیرا من علامات الخدمات التي تتعلق 81فنادق هلتون حول العالم

  بالسیاحة والأسفار والنقل، والخدمات الطبیة والصحیة والتعلیمة، وخدمات الإشهار والدعایة والإعلان 

  . وخدمات تحویل الأموال حول العالم

  :)La marque individual(الفردیةالعلامةتمثل :العلامة الفردیة والعلامة الجماعیةــ2ــ 2ــ 1

العلامة التي یمتلكها شخص واحد سواء كان طبیعیا أو معنویا، وتنصرف إلى جمیع أنواع 

العلامة أما . العلامات حسب النشاط التي ذكرناها سابقا سواء كانت تجاریة أو صناعیة أو خدماتیة

فهي العلامة التي لا یتملكها إلا شخص معنوي سواء كان : )La marque de collective(الجماعیة

خاضعا للقانون العام أو الخاص، والتي تستعمل لإثبات المصدر والمكونات والإنتاج وكل میزة مشتركة 
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، الذي 91لسلع أو خدمات لمؤسسات مختلفة، عند ما تستعمل هذه المؤسسات العلامة تحت رقابة مالكها

على حسن استعمال علامته ورقابته الفعلیة لهذا الاستعمال وفقا للأحكام القانونیة یتعین علیه أن یسهر 

  .20والتنظیمیة المعمول بها، تحت طائلة إلغاء تسجیل علامته من طرف الجهة القضائیة المختصة

في تقسم العلامات حسب امتدادها الجغرا:والعلامة المشهورة) الوطنیة(ــ العلامة المحلیة 3ــ 2ــ 1

وهي العلامة التي یتم تسجیلها في بلد :)La marque national(العلامة المحلیة أو الوطنیةإلى 

طالبها سواء كان شخصا طبیعیا أو معنویا وسواء كانت علامة تجاریة أو صناعیة أو علامة خدمة، 

وتصبح هذه العلامة معروفة ضمن حدود الدولة التي منحتها وتخضع لأحكام وقواعد قانونها الخاص 

فهي في الأصل علامة عادیة كسائر : ) notoiremarqueeLa(ةالعلامة المشهور أما . بالعلامات

العلامات الأخرى، تكتسب وتسجل وتستخدم  وتطبق علیها كافة الأحكام الخاصة بالعلامات حسب كل 

ستهلكین وفي ـــــحت معروفة لدى شریحة واسعة من المــــــــها عرفت طریقها إلى الأسواق وأصبــــــــدولة، لكن

  .12دول مختلفة

العلامة التي تكون قد : "العلامة ذات الشهرة العالمیة أو العلامة ذائعة الصیت بأنهاالفقهویعرف 

اكتسبت معرفة أو شهرة كبیرة تجاوزت نطاق البلد أو مكان تسجیلها وأصبحت معروفة لدى قطاع جمهور 

لخدمة التي تمثلها المستهلكین المعنیین في كثیر من دول العالم، بسبب قدمها أو نوعیة وجودة السلعة أو ا

وبسبب الشهرة والسمعة والرواج الدولي الذي تتمتع به العلامة المشهورة؛ فإن . 22"أو بسبب قیمتها المالیة

مسألة حمایتها قد فرضت نفسها بالقوة على المستوین الداخلي والاتفاقي، ونتیجة لذلك وضعت لها بعض 

  . 32القواعد الخاصة الإضافیة فیما یتعلق بحمایتها

وألزمت دول الاتحاد بحمایتها بعیدا عن شروط اتفاقیة باریس بالعلامة المشهورةقد اهتمت و 

كما أن القانون الجزائري وإن لم یعرف العلامة . 192542التسجیل وكان ذلك في تعدیل لاهاي سنة 

: 8بند 7المادة المشهورة؛ إلا أنه تضمن أحكاما لحمایتها مماثلة لما ورد في اتفاقیة باریس، إذ ورد في 

الرموز المماثلة أو المشابهة لعلامة أو اسم تجاري یتمیز بالشهرة في الجزائر ) 8:تستثني من التسجیل"

وتم استخدامه لسلع مماثلة أو مشابهة تنتمي إلى مؤسسة أخرى إلى درجة إحداث تضلیل بینهما أو الرموز 

ما صار لزاما على الدول الأعضاء في منظمة ك". التي هي بمثابة ترجمة للعلامة أو الاسم والتجاري

من اتفاقیة تریبس، أن تمنع تسجیل العلامة المشهورة سواء على سلع 16التجارة العالمیة بموجب المادة 

  .أو خدمات مماثلة أو غیر مماثلة لتلك التي سجلت بشأنها العلامة المشهورة

لخارجي لها، والذي بواسطته تدرك العلامة عن یقصد بصورة العلامة المظهر ا:صور العلاماتــ3ــ 1

طریقة حاسة البصر؛ وهو الأصل، وقد تدرك في بعض الأحیان إضافة إلى حاسة البصر بحاسة السمع، 

، نجدها تضمنت تعدادا 03/06من الأمر رقم 2في المادة ) السابق ذكره(وبالرجوع إلى تعریف العلامة 

  وأكثرها شیوعا واستعمالا كعلامات، والتي یمكن أن تصنفها إلى زو على سبیل المثال لا الحصر لأهم الرم

  .علامات اسمیة وعلامات شكلیة وأخرى مركبة
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أو عبارة هي التي تتكون من كلمة أو لفظ: ) enominativLa marque(العلامة الاسمیة ــ1ــ 3ــ1

، بالإیحاء إلى سلعة أو خدمة 25تكون لها المقدرة على إثارة انتباه من یراها أو من تتردد على مسامعه

معینة تحمل ذلك الاسم أو یقدمها، وفي هذه الصورة یمكن إدراك العلامة بحاسة البصر ویمكن إدراكها 

، وإذا كانت ADIDAS, PUMA, LACOSTE، المراعي، الصومام: أیضا بحاسة السمع، مثل علامة

الكلمة عبارة عن اسم فیستوي في ذلك أن تكون اسم إنسان سواء كان اسما عائلیا أو شخصیا أو مستعارا، 

أو اسم حیوان أو اسم شيء أو اسما خیالیا، كما یمكن أن تكون العلامة عبارة عن حرف أو أحرف أو رقم 

H، 33، 626: بالنظر والسمع في نفس الوقت مثلأو أرقام أو الجمع بینها؛ ما دام یمكن إدراكها

,H،ویشترط هنا لاتخاذ الاسم كعلامة أن یتخذ شكلا معینا یمیزه، كأن یكتب بشكل معین أو ... . 26ج

G,gحرفي : بالألوان التالیةGoogleمثل علامة . 27بألوان خاصة أو یوضع في إطار دائري أو مربع

باللون الأخضر عل lالثانیة باللون الأصفر، وحرف oباللون الأحمر، حرف  o,eباللون الأزرق، وحرفي

  .Google: نحو

وتسمى أیضا العلامة التصویریة أو الرمزیة :)La marque figurative(العلامة الشكلیة ــ2ــ 3ــ1

أو الشعاریة لأنها تكون عبارة عن أشكال أو رموز أو صور  أو رسومات أو ألوان أو أشكال ثلاثیة 

الأبعاد، وإذا كانت العلامة الاسمیة  تخاطب النظر كما یمكن أن تخاطب السمع، فإن العلامة الشكلیة لا 

ومثل هذه العلامات قد تدل على شيء . ا تخاطب العین والنظر مباشرةیمكن إدراكها إلا بالرؤیة لكونه

كما قد تكون علامة مبتكرة لا تدل على شيء معین؛ بل قد ... معین كأن تكون صورة حیوان أو طبیعة 

تكون خیالیة یبتدعها صاحبها أو یستعین بشخص مبدع لیتولى ذلك، المهم أن تؤدى الغرض من وجودها 

  .28نتوج أو الخدمة عما یشابههماوهي أن تمیز الم

یمكن أن تكون العلامة الواحدة مزیجا أو : )La marque composée(ــ العلامة المركبة3ــ 3ــ1

خلیطا بین رمزین أو أكثر من الرموز التي ذكرناها سابقا، كأن تكون متكونة من أشكال ورموز وألوان 

مثل علامة التجارة الالكترونیة . في مجموعها علامة واحدةوأسماء وأرقام، وتتخذ شكلا معینا؛ لكن تمثل 

بالإضافة إلى سهم برتقالي اللون مقوس في الأسفل ینطلق من حرف amazonالتي تحمل اسم 29أمازون

a نحو حرفz. وتعد صور وأشكال العلامات المجال الذي تحصل فیه التفرقة والتمییز بین مختلف

  .تقلید العلامات من جهة ثانیةجریمة العلامات ومدى جدتها من جهة والمیدان الذي تقع في نطاقه 

  تقلید العلاماتــ2

، إذ وأعطاه وصف الجنحةالفكریة لاسیما في العلامات الملكیة التقلید في مجال م المشرعجرَّ      

یعد جنحة تقلید لعلامة مسجلة كل عمل یمس بالحقوق : "... 03/06من الأمر رقم 26تنص المادة 

، ویلاحظ أن المشرع لم یحصر جنحة "صاحب العلامةالاستئثاریة لعلامة قام به الغیر خرقا لحقوق 

المفهوم الضیق (ضلیل المستهلك علامة مشابهة أو مماثلة لعلامة مسجلة قصد تعالتقلید في إستصنا
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، وإنما أخذ بالمفهوم الواسع للتقلید؛ بجعله یضم كل عمل یمس بالحقوق الاستئثاریة لصاحب )للتقلید

، ویبرر بعض الفقهاء موقف المشرع، برغبته في  إضفاء حمایة جزائیة أكبر وردع كل من یهدد 30العلامة

  .31لاقتصاد الوطني من العلامات المزورةمستهلكین ولوهو ما یشكل حمایة ل  ؛حقوق أصحاب العلامات

ولقیام جنحة التقلید لابد من توافر أركان الجریمة بدء بالركن الشرعي، الذي یقتضي وجود النص 

تجمع القوانین الناظمة لحقوق الملكیة لفكریة على تجریم إذ، 32القانوني الذي یجرم الفعل ویقرر العقوبة

یعد جنحة تقلید : "أعلاه26العلامات تستمد جنحة التقلید ركنها الشرعي من المادة بخصوص ، و 33التقلید

المشرع ربط جنحة التقلید بوجوب تسجیل و ، "لعلامة مسجلة كل عمل یمس بالحقوق الاستئثاریة لعلامة

ال لأن استعمعلى حق قائم، وهذا شرط منطقي نظراالعلامة لدى المصلحة المختصة، أي أن یقع التقلید

عند ها هذا عولم یتوقف المشر . 43بتسجیلهاالعلامة وممارسة الحقوق الاستئثاریة الناشئة عنها مرهون

من القانون رقم 27الحد، بل اعتبر التقلید یدخل ضمن الممارسات التجاریة غیر النزیهة بموجب المادة 

الممیزة لعون اقتصادي منافس أو ـــ تقلید العلامات...:  تعتبر ممارسات تجاریة غیر نزیهة : "04/0253

تقلید منتوجاته أو خدماته أو الإشهار الذي یقوم به، قصد كسب زبائن هذا العون إلیه بزرع شكوك وأوهام 

  . ما یشكل معنى تقلید العلامة بمفهومه الضیق وإن اختلفت الصیاغةهذا، و "في ذهن المستهلك

مة المشرع لم یشترط وجوب توافر القصد الجنائيوفیما یتعلق بالركن المعنوي لجنحة تقلید العلا

) أعلاه(26المادة ، إذ خلا نص)الجرائم العمدیةفي كما(الذي یقوم على عنصري العلم والإرادة الخاص

وحي بضرورة توافر القصد الجنائي، وعلیه فالركن المعنوي لجریمة تقلید أي عبارة أو مصطلح یمن 

العلامة یتمیز بنوع من الخصوصیة، وقصد التقلید فیه مفترض، ویستخلصه القاضي بمجرد قیام المتهم 

ما دام المشرع أشترط أن یقع التقلید على علامة مسجلة، فتسجیل و ، )جریمة مادیة(بالركن المادي 

إذ . 63مناط الحمایة ویعد قرینة على علم الغیر بوجودها، وبالتالي لا یعذر شخص بجهلهاالعلامة هو 

یتوجب على كل شخص عند إقدامه على استصناع علامة لتمییز منتجاته؛ أن یلجأ إلى المصلحة 

  . 37المختصة لیتأكد أن علامته لا تختلط أو تتشابه مع علامة أخرى مسجلة

وي لجنحة تقلید العلامة لا یستلزم ضرورة توافر العمد أو سوء النیة، وعلى ما سبق، فالركن المعن

بل یقوم على الخطأ غیر العمدي المتمثل في عدم أخذ الحیطة والحذر وعدم مراعاة الأنظمة المعمول 

وبمقارن بسیطة مع قانون براءات الاختراع، نجد أن المشرع الجزائري لم یتخذ موقفا موحدا بشأن . بها

العام أي قصد التقلید دون اشتراط سوء النیة الجنائي معنوي لجنحة التقلید، فإن كان اشترط القصد الركن ال

في تقلید العلامات، فإنه في المقابل اشترط القصد الجنائي الخاص بخصوص تقلید البراءات، بإثبات سوء 

المتعلق ببراءات 03/07من الأمر رقم 61تنص المادة ، إذنیة المقلد وتعمده الإضرار بصاحب البراءة

ویتمثل الركن ".أعلاه جنحة تقلید56یرتكب حسب مفهوم المادة متعمدیعد كل عمل : "الاختراع على أنه

، ذاتهالتقلیدتتئثاریة لصاحب العلامة أو سلوكالمادي في السلوك الذي یشكل تعدیا على الحقوق الاس
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یعتبر من المسائل التي تخضع للسلطة التقدیریة للقضاء في ووجود التقلید من عدمهالذي تتنوع صوره، 

  .ییر قانونیة واضحة بشأن ذلكاظل انعدام مع

اصطناع علامة مطابقة تماما للعلامة الأصلیة : یعرف تقلید العلامات بأنه:أنواع التقلیدــ1ــ 2

الموجودة أو وضع علامة تشبه في مجموعها العلامة الحقیقیة، بحیث یمكن للعلامة الجدیدة أن تضلل 

  د ویتبین من هذا التعریف أن تقلی،83الجمهور وتجذبه إلیها ظنا منه أنها العلامة الأصلیة التي یبحث عنها

  .ونحاول أن نقارن بینهماتشبیهوالتقلید بالالتقلید بالنقل: نالعلامات یأخذ صورتی

ویقصد به أن :)La contrefaçons par reproduction(التقلید الكلي أو التقلید بالنقل ــ1ــ 1ــ 2

في : العلامة المقلدة تعتبر نقلا كاملا تاما للعلامة المسجلة أو نقلا لكل الأجزاء الرئیسیة المشكلة لها

، بحیث تبدو مطابقة ومماثلة تماما للعلامة الحقیقیة، ... الكلمات؛ في الأشكال؛ في الألوان؛ في الأحجام 

، وإذا لم یكن النقل كلیا لكافة عناصر مة الأصلیةعه على أنها العلافتعمل على تضلیل الجمهور وخدا

الممیزة لها ولا عبرة بالعناصر غیر أهم العناصر الأساسیةینصب علىالعلامة الأصلیة، فیمكن أن 

من العلامة الأصلیة بصورة كثیراالمهمة، مع إبرازها بشكلها الممیز على العلامة المقلدة بحیث تقترب

، أي عمل نسخة طبق 40لهالا تقلیداللعلامة تزویرا وهذا ما یسمي،39تؤدي إلى الانخداع والتضلیل

  .Jean’s westهي تقلید تام لعلامة West jean’sالأصل من العلامة الحقیقیة مثل علامة 

هو اصطناع علامة مشابهة بصفة : ) imitationLa contrefaçons par(التقلید بالتشبیهــ2ــ 1ــ 2

تقریبیة لعلامة مسجلة تحظى بسمعة وقیمة من أجل خداع المستهلكین أو هو وضع علامة مشابهة أو 

وبهذا . 14قریبة الشبه من العلامة الأصلیة مما یؤدي إلى احتمال وقوع الخلط بین هاتین العلامتین

بأنه لا 22/12/1986الصادر بتاریخ 2274قرارها رقم الخصوص قضت محكمة النقض المصریة في 

یلزم في التقلید أن یكون ثمة تطابق بین العلامتین، بل یكفي لتوافره وجود تشابه بینهما؛ من شأنه تضلیل 

بتاریخ 6611جمهور المستهلكین وإحداث اللبس والخلط بین المنتجات، كما قضت في قرارها رقم 

لامة التجاریة یقوم على محاكاة تتم بها المشابهة بین الأصل والتقلید بغرض بأن تقلید الع18/04/2000

، من خلال التأثیر على حاستي السمع والنظر معا 24إیقاع جمهور المستهلكین في الخلط والتضلیل

ذكیر وإحداهما لدیهم، والتقلید بالتشبیه قد یكون بالقیاس أو بالترادف أو بالتضاد أو بالجمع بین الأفكار للت

بالعلامة الأصلیة أو بالتشبیه في نطق العلامة، ویتخذ العدید من الأشكال وله مجال واسع؛ من أجل 

  : استفادة صاحب العلامة المقلدة من سمعة العلامة الأصلیة أهمها

في هذه الحالة یلجأ المقلد إلى تغییر بعض العناصر الأساسیة :التقلید الشفهيــ 1ــ2ــ 1ــ 2

ها المنتجات ذات الوسطى للعلامة مع الحفاظ على العناصر الأولى والأخیرة لها، لتوهم المستهلك على أن

؛ وهو ما یدفعه 34المطلوبة، باعتبارها تحمل علامة تجاریة مألوفة لدیه عند النطق بهاالنوعیة والجودة

لمواد التنظیف، ISISتقلید لعلامة ISDSراني تقلید لعلامة رامي للمشروبات، علامة : ها مثللاقتنائ

  Panasonicتقلید لعلامةPanasoianicةــــــــــــــسة، علامــــــــــللألبAdidasلامة ـــــــــید لعــــــــــــتقلAbibasة ـــــــــعلام
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  .هزة الالكترونیةــللأج

بأن تأخذ العلامة المقلدة شعارا أو شكلا أو رسما أو ألوانا مشابهة لما :التقلید الشكليــ 2ــ2ــ1ــ 2

هو علیه الحال في العلامة الأصلیة المسجلة، كاقتباس الرسم أو مجموعة الألوان أو اتخاذ نفس التسمیة 

ة للعلامة الأصلیة مع إضافة كلمة أخرى كأسلوب أو صیغة على نفس الشكل أو النوع أو الطریق

  .44بالإضافة والتعدیل بهدف تضلیل المستهلك

وهنا یعمد المقلد إلى تغییر جزء من العلامة بجزء یحمل نفس :التقلید في ترابط الأفكارــ3ــ2ــ 1ــ 2

 La vacheعلامة البقرة المرحة : الفكرة مع الإبقاء على جزء الآخر من نفس العلامة الأصلیة مثل

joyeuse هي تقلید لعلامة البقرة الضاحكةLa vache qui rit54 . وعلامةD’orELA PLUMتقلید لعلامة

GOLDEN PALM.  

یعد التقلید الكلي أو بالنقل أقل شیوعا من :المقارنة بین التقلید بالنقل والتقلید بالتشبیهــ3ــ 1ــ 2

وهو الغالب إن لم نقل الأكثر تداولا في جرائم تقلید العلامات الذي یعد أكثر انتشارا وشهرة التقلید بالتشبیه

أمام القضاء، إلا أنه لا جدوى من التفرقة بین نوعي التقلید من الناحیتین القانونیة والعملیة، إذ تطرق 

القانون الجزائري لكلیهما بطریقة ضمنیة عند تحدیده للرموز المستبعدة من التسجیل كعلامات من خلال 

. 46من قانون العلامات7والمتشابهة بموجب المادة ) المطابقة(رقته بین مصطلحي المماثلة عدم تف

، 47فكلاهما یشكل جنحة تقلید؛ لأنه ینشأ عنهما إضرار بالحقوق الاستئثاریة لصاحب العلامة المسجلة

ضرار ویشترط لتوافر جنحة تقلید العلامات أن یكون الإ. بالتالي یخضعان لنفس الحكم والعقوبات

بأصحاب الحقوق ناشئا عن غش المستهلكین وتضلیلهم، نتیجة لوجود التشابه بین العلامتین الأصلیة 

والمقلدة، بحیث یصعب علیهم التمییز بینهما فإذا ما انتفى هذا التشابه بین العلامتین، انتفى معه الغش 

  . 48والتضلیل والخداع، ومن ثمة فلا جریمة تقلید

تقلید من عدمه وجب البحث عن أوجه التشابه بین العلامات الأصلیة والمقلدة، لذا لإثبات وجود ال

مع أنه لا یطرح أي إشكال عندما یكون التقلید كلیا نتیجة للنسخ والنقل الحرفي للعلامة الأصلیة أو 

لعناصرها الأساسیة، إذ أنه من السهولة ملاحظة التطابق التام بین العلامین الأصلیة والمقلدة؛ على

خلاف التقلید بالتشبیه، حیث یقتضي وجوب إجراء المقارنة بین العلامتین لتحدید التشابه بینهما لا أوجه 

الاختلاف، ونلاحظ أن التشریعات المعنیة لم تضع معاییر یقتدى بها للخوض في التمییز بین العلامات 

ب؛ وهو ما فسح المجال لسلطان في میدان العلامات الذي یتمیز بالاتساع والتشعوالموازیة لهاالأصلیة 

  .على العلامات وما یعتبر غیر ذلكفي تحدید ما یعتبر تقلیدا واقعاالذي له السلطة التقدیریة؛القضاء

تعتبر مسألة وجود التقلید من عدمه من المسائل :معاییر تقلید العلامات على ضوء القضاءــ2ــ 2

الموضوعیة التي یترك تقدیرها لقاضي الموضوع دون التعقیب علیه من المحكمة العلیا، أي أن للقاضي 

مطلق النظر في تقدیر وجود التقلید ولا یتقید في هذا الشأن برأي الإدارة المكلفة بالعلامات، كون رأیها یعد 

الأولى في : وهذا ما أكدته المحكمة العلیا في مناسبتین. 94أنس به القاضي ولا یقیدهرأي شاهد خبیر؛ یست
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ضد " SAKOمخابر ساكو"في قضیة 07/02/2007بتاریخ قرارها الصادر عن الغرفة التجاریة والبحریة

وردة مخابر "، بدعوى أن المجلس اعتبر مواصفات علامة "برفان أي بوتيLONCOMEشركة لونكوم "

، حیث أكد القرار بأن  قضاة المجلس أكدوا "لشركة لونكوم"هي نفس مواصفات العلامة التجاریة " ساكو

بكفایة أن تاریخ إیداع علامة شركة لونكوم هي أسبق من إیداع علامة مخابر ساكو، وأن التشابه بین 

عي في النزاع  وحیث أن هذه العناصر تشكل الجانب الموضو . العلامتین ثابت ویؤدي إلى اللبس بینهما

لعلیا، طالما عللوا قرارهمضع لرقابة المحكمة اــــــلطة التقدیریة للقضاة، التي لا تخـــــــوالذي یخضع للس

  . 50ة ووضوحبكفای

بخصوص الملف رقم 01/04/2009في قرارها الصادر عن نفس الغرفة بتاریخ والثانیة 

LA PLUMEوعلامة GOLDEN PALMبشأن علامة ) ج ب(ضد ) ب س(في قضیة 501204

D’orوحیث أن المواصفات التي حددها المجلس كافیة لإثبات التشابه بین العلامتین وهذا : "ورد فیهإذ

وبالرجوع إلى القضایا التي . 51..."یدخل تحت السلطة التقدیریة للقضاة ولا یجوز مراقبة إثبات الوقائع 

وضع  ضوابط ومعاییر على ضوء ئيالقضاالاجتهاد طرحت وأثیرت فیها مسألة تقلید العلامات، نجد أن 

العبرة بأوجه الشبه بین : الاسترشاد بها یسهل على القضاة تقدیر مدى قیام التقلید یتمثل أغلبها في

، العبرة في مجموعها لا بالعناصر الجزئیةلعام للعلامة، العبرة بالمظهر الا بأوجه الاختلافالعلامتین 

وأخیرا العبرة بالنظر إلى العلامتین على الغافلبالمستهلك العادي لا بالمستهلك الفطن ولا المستهلك 

  .التوالي لا متجاورتین

قد تتضمن مقارنة العلامة المقلدة :العبرة بأوجه الشبه بین العلامتین لا بأوجه الاختلافــ 1ــ2ــ 2

بالعلامة الأصلیة فروقا كثیرة، لكن لا عبرة من ذلك؛ إذ التقلید یقوم إذا ما وصل التشابه بین العلامتین 

بغض النظر عما بینهما من ؛المقلدة والأصلیة إلى حد إیقاع جمهور المستهلكین في الغلط واللبس

الصادر 1555/89ئناف  الدار البیضاء بالمغرب في الملف ، وهذا ما تضمنه قرار محكمة است25فروق

إن واقعة التقلید تتحقق بوجود التشابه بین نموذج العلامتین مع : "كما یلي19/07/1992: بتاریخ

الاهتمام بهذه التشابهات لا الاختلافات، التي یكون القصد منها إیجاد التباس  في ذهن المستهلك، ویجب 

  . 35..."العناصر موضوع التشابه التي من شأنها إحداث لبس في ذهن المستهلك على المحكمة أن تبرز

وعرف هذا المعیار تطبیقا في القضاء الجزائري، والذي لم یقف عند هذا الحد؛ بل وصف البحث 

عن أوجه الاختلاف بین العلامتین بالدفاع عن علامة على حساب أخرى سابقة لها في الإیداع، وذلك 

الصادر عن الغرفة المدنیة والتجاریة للمحكمة العلیا بتاریخ 571315القرار رقم بموجب 

والشركة ALGER MOTORS ACCESSOIRESالمسماة ، في القضیة بین شركة ذ م م07/01/2010

، والذي نقض قرارا وجد فیه القضاة 4X4ALGERIE MOTORS ACCESSOIRESالمسماة ذ م م

دون العربیة ALGER et ALGERIEبین العلامتین باللغة الفرنسیة ما بین المجلس اختلافا في التسمیة 

النطق باللغة العربیة یحدث لبساالمتشابهة في النطق للجزائر كعاصمة والجزائر كقطر، وأقر القرار أن
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كلما حاد : "غیر موجود في الأولى، وأكد القرار أنه4X4للزبائن فیما بین الشركتین حتى ولئن كان الرمز 

القضاة وابتعدوا عن المبدأ المذكور وفتشوا عن نقط الاختلاف بدل من التشابه، عرضوا قرارهم  للنقض 

  .45"والإبطال، إذ یعد ذلك دفاعا عن علامة على حساب علامة أخرى سابقة لها في الإیداع

فیما یتعلق بدراسة أوجه :العام للعلامة في مجموعها لا بالعناصر الجزئیةالعبرة بالمظهر ــ 2ــ2ــ 2

الشبه بین العلامتین المقلدة والأصلیة، لا یتم النظر إلى كل جزئیة في التشابه من جزئیات العلامتین على 

ذا وعرف ه.55حدى، بل ینظر إلى التشابه العام للعلامة المقلدة في مجموعها مع العلامة الحقیقیة

معمل "ضد " معامل الجبن بال"المعیار العدید من التطبیقات في القضاء الجزائري، نذكر منها في قضیة 

، وملخص هذا القرار أن دعوى الحال تتعلق بتزییف علامة من أجل مخادعة "الجبن دیلیس الغرب

یباع إلا لكون المشتري من حیث طبیعة المنتوج وأصله، وهذه الوسیلة تمكن من تسویق منتوج رديء لا

وخلص القرار أن التقلید لا ینظر ... المشتري یظن أنه اشترى منتوجا من نوعیة جیدة یعرف علامتها، 

إلیه بالاعتماد على الفروق وإنما بالاعتماد على أوجه الشبه الإجمالیة، فالتشابه الإجمالي هو الذي ینشأ 

أوجه الشبه الملحوظة واكتفى بالفروق الجزئیة عنه الالتباس والقرار المطعون فیه لم یقدم أي رد على

  . 65"وبالتالي لم یطبق القانون تطبیقا سلیما مما یتعین نقضه وإبطاله

الصادر عن الغرفة التجاریة 404570كما عرف هذا المعیار تطبیقا أوضح بموجب القرار رقم 

، حیث اعتبرت )ق خ(ضد " شركة باكتري"في قضیة 04/04/2007والبحریة للمحكمة العلیا بتاریخ 

تقلیدا كل تشابه في الرموز المماثلة والمشابهة  لعلامتین من شأنه إحداث اللبس تسمیة ونطقا وتضلل 

وتتلخص وقائع القضیة في مصادقة . فیما یخص طبیعة وجودة ومصدر المنتوج) الزبائن(العملاء 

شركة "طائر كعلامة تجاریة للطاعن المجلس على حكم؛ وجد اختلافا جوهریا فیما بین علامة طاوس مع 

  .للكسكس والعجائن) نسبة لاسم أمه(الذي اختار علامة طاووس مع قدر ) ق خ(للكسكس، ضد " باكتري

وذهب القضاة في تسبیب قرارهم لإبراز الاختلاف بین العلامتین دون التطرق للنطق كأساس للتشابه     

كاسم للأم بالفرنسیة، وبالعربیة طاوس TAOUSكطائر تختلف عن TAOSبین العلامتین، فوجدوا أن 

لذا اعتبر القرار أن علامة طاووس تحدث لبسا مع علامة . كطائر بواو واحد، وكاسم طاووس بواوین

لا یمكنه تبریر ضم حرف أو حذفه في علامة ممتلكةطاوس، واللبس ناتج عن التشابه في التسمیة إذ أن

ر، كما یقدر ذلك اللبس تبعا للتشابهات في المجموع ولیس في فروقات التفاصیل التي تبنیها من قبل الغی

وأعتبر القرار أن قضاة المجلس قد أخطئوا في ... یمكن أن یختار كذلك من طرف المقلد للاقتناع بغشه، 

  .75تطبیق القانون وعرضوا قرارهم المنتقد للنقض والإبطال

لیس المعیار :العادي لا بالمستهلك الفطن ولا بالمستهلك الغافلالعبرة بالمستهلكــ 3ــ2ــ 2

في هذا الصدد بالمستهلك شدید الحرص الذي یكثر الفحص والتدقیق والتحري والتأكد من المنتوج ومن 

ولا العبرة بالمستهلك الغافل المهمل الذي لا یهتم بنوع . العلامة التي یحملها قبل الإقبال على اقتنائه

الذي  یقتنیه ولا بالعلامة التي یحملها، والذي یقبل على الشراء دون القیام بالفحص العادي الذي المنتوج
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وإنما العبرة في إثبات وجود التقلید من عدمه، هو ما یمكن أن ینخدع به المستهلك . یقتضیه العرف

لأمر یتعلق بنفس العادي؛ وهو الشخص متوسط الذكاء والحرص والانتباه، الذي یدفعه الاعتقاد بأن ا

، هنا على القاضي أن یطرح سؤالا على نفسه مفاده؛ هل من شأن الشبه القائم 85العلامة التي یبحث عنها

بین العلامتین المزورة والأصلیة تضلیل المستهلك متوسط الحرص، وحمله على الخلط بینهما، فإذا كان 

لا إفراط ولا "وهنا یتم الأخذ بالقاعدة الشرعیة . 95فلا تقلیدلا؛ فالتقلید قائم، وإذا كان بـــــــــنعمالجواب بــــ

  .في جانب تقییم سلوك المستهلك اتجاه العلامات المتداولة" تفریط

، رفضت 05/02/2002الصادر بتاریخ 261209وبشأن تطبیق هذا المعیار وفي قرارها رقم 

فض دعوى التقلید بین علامتین الغرفة التجاریة والبحریة طعنا بالنقض ضد قرار صادق على حكم ر 

، على أساس عدم وجود تشابه بین العلامتین، "PRINCESSEبرانسیس "و"PRINCEبرانس "تجاریتین 

فالكلمتان عبارة عن لقب یمنح  لكل من یتولى الإمارة سواء كان للذكر أم للأنثى، ومجموع الخصائص 

یمكن إحداث خطر اللبس والخلط بینهما من طرف لكتابة كل علامة وكذا النطق بها؛ لا یشكل أي تشابه 

  .60المستهلك  متوسط الانتباه الذي  یقصده المشرع

وفق هذا المعیار یتعین على :العبرة بالنظر إلى العلامتین على التوالي لا متجاورتینــ 4ــ2ــ 2

القاضي عند المقارنة بین العلامتین المقلدة والأصلیة أن لا ینظر إلیهما متجاورتین أمامه في نفس الوقت، 

وإنما ینظر إلیهما الواحدة تلوى الأخرى، فیبدأ بالعلامة الأصلیة ویتركها ثم ینظر بعدها إلى العلامة 

كها هذه الأخیرة في ذهنه تذكره بالصورة التي انطبعت في ذهنه عن المقلدة، فإذا كانت الصورة التي تتر 

والحكمة من ذلك یرجع لاعتبار أن عرض . 16العلامة الأصلیة، فالتقلید قائم، وإذا لم تذكره بها فلا تقلید

مشابهة، لا تكون بالقرب من المنتجات والخدمات التي مقلدة أو المنتجات والخدمات التي تحمل علامات 

  .العلامة الأصلیةتحمل

الصادر عن الغرفة التجاریة والبحریة 404570وعرف هذا المعیار تطبیقا بموجب القرار رقم 

للكسكس؛ TAOSذات علامة طاوس " شركة باكتري"في قضیة 04/04/2007للمحكمة العلیا بتاریخ 

حیث اعتبرت للكسكس والعجائن ـــ السابق ذكر تفاصیلها،TAOUSصاحب علامة طاووس ) ق خ(ضد 

تقلیدا كل تشابه في الرموز المماثلة والمشابهة  لعلامتین من شأنه إحداث اللبس تسمیة ونطقا وتضلل 

فیما یخص طبیعة وجودة ومصدر المنتوج؛ بالنظر المظهر العام للعلامتین وعدم النظر ) الزبائن(العملاء 

  . 26إلیهما متجاورتین

آثارها المتمثلة في العقوبات التي تطبق على فإنه تترتبعلامة؛تقلید جنحة بالإدانةتتممتى و 

04/02المشرع بالرغم من أنه نص على عقوبات مالیة في القانون رقم وفي هذا الشأن نجد ، المقلد

المادة في على جنحة التقلید القانون الواجب التطبیق أمر ، إلا أنه حسم 36ممارسات التجاریةالمتعلق بال

یعد التقلید جریمة یعاقب علیها بالعقوبات المحددة ": بقولهالمتعلق بالعلامات 03/06من الأمر رقم 26

إلى إضافة كعقوبات أصلیةالحبس والغرامةفي عقوبات الهذهوتتمثل ، "أدناه33إلى 27في المواد 
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یعاقب كل شخص ارتكب جنحة التقلید،...: "نفس القانون32وفق ما تنص علیه المادة تبعیةعقوبات

بالحبس من ستة أشهر إلى سنتین  وبغرامة من ملیونین وخمسمائة ألف دینار إلى عشرة ملایین دینار أو 

ـــ مصادرة الأشیاء والوسائل والأدوات ــ الغلق المؤقت أو النهائي للمؤسسة،:إحدى هاتین العقوبتن فقط مع

كلمة مخالفة في استعملنلاحظ أن المشرع ".إتلاف الأشیاء محل المخالفةالتي استعملت في المخالفة، ــ

العقوبات التكمیلیة والأصح كلمة جنحة، كما أن هذه العقوبات مخففة خاصة فیما یتعلق بعقوبة الحبس 

  .باعتبارها عقوبة أشد ردعا للجاني

  خــــــــاتـمة

العلامات وسائل فعالة في تسهیل المعاملات من خلال قدرتها على التمییز بین مختلف المنتجات 

رشادهم باوالخدمات المتشابهة، كما أنها تساهم في حمایة المستهلكین من الغش التجاري والصناعي، 

وتعد . ابهاوتوجیههم إلى السلع والمنتجات والخدمات التي یرغبون في اقتنائها ویثقون في سمعة أصح

العلامات من أكثر عناصر الملكیة الفكریة عموما وعناصر الملكیة الصناعیة خصوصا عرضة للانتهاك 

  :والتقلید، ومن خلال هذه الدراسة البحثیة توصلنا إلى النتائج التالیة

 تمثل العلامات كل الرموز القابلة للتمثیل الخطي والتي تستعمل للتمییز بین سلع أو

المغایرة بین العلامات المختلفة ن سلع وخدمات غیره، بواسطة خدمات شخص ع

.بحیث یرتفع اللبس بینها ولا یقع جمهور المستهلكین في الخلط والتضلیل

 تقسم العلامات إلى عدة أنواع بحسب الزوایا التي ننظر لها، فبحسب نوع النشاط تقسم

إلى مالكها تصنف إلى إلى علامة تجاریة، علامة صناعیة وعلامة الخدمة، وبالنظر 

علامة فردیة وأخرى جماعیة، ومن حیث امتدادها الجغرافي تقسم إلى علامة محلیة 

  .وأخرى مشهورة

 تمثل صورة أو شكل العلامة المظهر الخارجي لها؛ والذي بواسطته تدرك عن طریقة

وأكثرها شیوعا، وأهم الرموز)استثناء(سة السمع أو  بحا) وهو الأصل(حاسة البصر 

.كعلامات، نجد العلامة الاسمیة، العلامة الشكلیة والعلامة المركبة

 تعد صور وأشكال العلامات المجال الذي تحصل فیه التفرقة والتمییز بین مختلف

.تقلید العلامات من جهة أخرىجنحة العلامات من جهة والمیدان الذي تقع في نطاقه 

 جهة والمستهلكین واقتصادیات الدول التقلید أكبر خطر یهدد العلامات وأصحابها من

اصطناع علامة مطابقة تماما للعلامة الأصلیة : "من جهة أخرى، ویعرف بأنه

الموجودة أو وضع علامة تشبه في مجموعها العلامة الحقیقیة، بحیث یمكن للعلامة 

.الجدیدة أن تضلل الجمهور وتجذبه إلیها ظنا منه أنها العلامة الأصلیة المطلوبة

 یقم  لم منهجا وسطا، بحیثسلكوبذلك، حةــــــــــلید وأعطاه وصف الجنــــــالمشرع التقجرم
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بالغ فیه أو تعطیه أكبر من بتهوین الاعتداء وتصغیره لیجعله مجرد مخالفة، ولم ی

.یجعله جنایةحجمه ف

 لإثبات وجود التقلید من عدمه وجب البحث عن أوجه التشابه بین العلامات الأصلیة

المقلدة، ولا یثیر الموضوع  أي إشكال عندما یكون التقلید كلیا بسبب التطابق التام و 

بین العلامین الأصلیة والمقلدة؛ بخلاف التقلید بالتشبیه، الذي یقتضي وجوب إجراء 

. المقارنة بین العلامتین لتحدید التشابه بینهما لا الاختلاف

للتمییز بین العلامات الأصلیة والمقلدة؛ لم تضع التشریعات المعنیة بالعلامات معاییر

وهو ما فسح المجال للسلطة التقدیریة للقضاء في تحدید ما یعتبر تقلیدا واقعا على 

  .العلامات وما یعتبر غیر ذلك

 معاییر لتقدیر مدى قیام التقلید من عدة وضع  الاجتهاد القضائي لاسیما في الجزائر

بین العلامتین لا بأوجه الاختلاف، العبرة بالمظهر العبرة بأوجه الشبه: عدمه تتمثل في

العام للعلامة في مجموعها لا بالعناصر الجزئیة، العبرة بالمستهلك العادي لا 

بالمستهلك الفطن ولا المستهلك الغافل وأخیرا العبرة بالنظر إلى العلامتین على التوالي 

.لا متجاورتین

  :بالمقترحات التالیةوفي ختام هذه الدراسة البحثیة نتقدم 

 ضرروة النص على المعاییر التي وضعها القضاء في قانون العلامات لاستعانة بها

.في تقدیر الركن المادي لجریمة التقلید التي صنفها المشرع باعتبارها جنحة

 ضرورة التنسیق بین مختلف الهیئات المحلیة التي تعمل على مكافحة التقلید الإداریة

وكذا ) لوطني الجزائري للملكیة الصناعیة، مصالح الشرطة والجماركالمعهد ا(منها 

القضائیة مع تشدید الإجراءات الحدودیة والجمركیة للتصدي للسلع والبضائع التي 

تحمل العلامات المقلدة، مع ضرورة إرساء التعاون المتبادل بین الدول في مواجه 

.صادیات الدولالتقلید باعتباره خطرا یهدد التجارة الدولیة واقت

 الإسراع في إنشاء الأقطاب المتخصصة لدى بعض المحاكم التي نصت علیها المادة

من قانون الإجراءات المدنیة والإداریة والتي من مهامها النظر في منازعات 32

جرائم اتساع نطاق ، خصوصا و )الاتجاه نحو القضاء المتخصص(یة الملكیة الفكر 

الأسالیب التقلیدیة إلى أسالیب تقنیة إلكترونیة عبر الانترنتت لتي تجاوز التقلید ا

.یصعب إثباتها وتقفي آثار مرتكبیها
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  الهوامش

ـــ السید أحمد عبد الخالق، الاقتصاد السیاسي لحمایة قانون الملكیة الفكریة، بدون طبعة، دار الجامعة الجدیدة، 1

  .15و14، ص 2006الإسكندریة مصر، 

براءات الاختراع، الرسوم الصناعیة، النماذج الصناعیة، (ـــ صلاح زین الدین، الملكیة الصناعیة والتجاریة 2

، ص 2012، الطبعة الثانیة، دار الثقافة للنشر والتوزیع، عمان الأردن، )العلامات التجاریة، البیانات التجاریة

  .وما بعدها255

في الوطن على حمایة المستهلكTripsكاسات تطبیق اتفاقیة تریبس انع"ـــ عمار طهرات وبلقاسم أمحمد، 3

المؤتمر العالمي ، مداخلة مقدمة إلى "العربي وقصور التشریعات على محاربة ظاهرة التقلید ــ الجزائر نموذجا ــ

لامي، المقام  النمو المستدام والتنمیة الاقتصادیة الشاملة من المنظور الإسالثامن للاقتصاد والتمویل الإسلامي

  .21، ص 2011ر یسمبد20لى إ18:الدوحة، قطر من

حمید محمد على اللهبي، الحمایة القانونیة لحقوق الملكیة الفكریة في إطار منظمة التجارة العالمیة، المركز ـــ 4

  .187، ص 2016القومي للإصدارات القانونیة، مصر، 

، 1985،یة للكتاب، الجزائرــــــــــعة، المؤسسة الوطنــــــــالفكریة، بدون طبكیةــــــــــمحمد حسنین، الوجیز في الملـــ 5

  .198ص 

الملكیة الصناعیة دراسة مقارنة في القوانین الأردني والإماراتي (نوري حمد خاطر، شرح قواعد الملكیة الفكریة ـــ 6

  .265ص ، 2010، الطبعة الثانیة، دار وائل للنشر، عمان الأردن، )والفرنسي

  .249، ص2003سمیحة القلیوبي، الملكیة الصناعیة، الطبعة الرابعة، دار النهضة العربیة، القاهرة مصر، ـــ 7

، الـمتعلق بالعلامات، الجریدة الرسمیة، العدد 2003جویلیة 19الـمؤرخ في 03/06الأمر رقم من 2المادة ـــ 8

  .44رقم 

9 - L’article L711-1 de code de la propriété intellectuelle français créé par Ordonnance n° 92-
597 du 1er juillet 1992 dit que:« La marque de fabrique, de commerce ou de service est un 
signe susceptible de représentation graphique servant à distinguer les produits ou services 
d’une personne physique ou morale ». 

، )TRIPS(المعروفة اختصارا باتفاقیة تریبس : ـــ اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیة الفكریة10

وهي   Agreement on Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights)(تسمى بالانجلیزیة 

التي جرت من سنة م إقرارها في جولة الأورغوايمنظمة التجارة العالمیة، تحدى الاتفاقیات الملحقة باتفاقیةإ

وتناولت ، 1994أفریل 15توقیع علیها في مراكش بالمملكة المغربیة في ، وتم ال1993إلى غایة سنة 1986

  زروتي الطیب، القانون الدولي (من منظور تجاري خالص أنواعهااتفاقیة تریبس حقوق الملكیة الفكریة بكل 

  ).وما بعدها92، ص 2004، الطبعة الأولى، مطبعة الكاهنة، الجزائر، "تحلیل ووثائق"للملكیة الفكریة 

، نقلا عن نوري 18/04/2000بتاریخ 2000/320قرار المحكمة الاتحادیة العلیا الإماراتیة، طعن رقم ـــ 11

  ).266رجع السابق، صحمد خاطر، الم

كل منتوج طبیعي أو زراعي أو تقلیدي : السلعة: "الـمتعلق بالعلامات03/06الأمر رقم من 2لمادة ـــ وفق ا12

  ".أو صناعي، خاما كان أو مصنعا



www.manaraa.com

  سعودي سعید                                                                                       العلامات مجال خصب للتقلید

345

  .269نوري حمد خاطر، المرجع السابق، ص ـــ 13

تعتبر علامة السلعة أو الخدمة : "على أنهالـمتعلق بالعلامات 03/06الأمر رقم من 3/1لمادة ـــ تنص ا14

  ".إلزامیة لكل سلعة أو خدمة مقدمة، بیعت أو عرضت للبیع على أنحاء التراب الوطني

، 02، مجلة صوت القانون، المجلد الخامس، العدد "الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة"علي أحمد صالح، ـــ 15

ق والعلوم السیاسیة، جامعة الجیلالي بونعامة خمیس ملیانة، أكتوبر مخبر نظام الحالة المدنیة، كلیة الحقو 

  .392، ص 2018

  .الـمتعلق بالعلامات03/06رقم الأمرمن 2لمادة ـــ وفق ا16

، "عبد اللاوي خدیجة، مدى فعالیة حمایة المستهلك من العلامات التجاریة المقلدة في ظل القانون الجزائريـــ 17

، معهد الحقوق والعلوم السیاسیة، المركز الجامعي 03نونیة والاقتصادیة، المجلد الأول، العدد مجلة البحوث القا

  . 214، ص 2018آفلو، دیسمبر 

  .395المرجع السابق، ص "علي أحمد صالح، ـــ 18

العام یحق لأي شخص خاضع للقانون : "نص على أنهتيالسابق ذكره الت03/06الأمر رقم من 22المادة ـــ 19

  )".2الفقرة (2أو القانون الخاص أن یملك علامة جماعیة طبقا لما تم تحدیده في المادة 

  .من نفس الأمر25و23ـــ المادتین 20

، مجلة المنتدى القانوني، "التنظیم القانوني للعلامات في التشریع الجزائري"رمزي حوحو وكاهنة زواوي، ـــ 21

  . 35، ص 2008العلوم السیاسیة، جامعة محمد خیضر بسكرة، مارس العدد الخامس، كلیة الحقوق و 

  .229حمید محمد على اللهبي، المرجع السابق،  ص ـــ 22

23 ــ Albert Chavanne et Claudine Salomon, Marque de fabrique de commerce de service, 
sans édition, Daloz, Paris, 2003, p 7.

د دول الاتحاد سواء من تلقاء نفسها هتتع: "ثانیا من اتفاقیة باریس في فقرتها الأولى على أنه6تنص المادة ـــ 24

إذا أجاز تشریعها ذلك أو بناء على طلب من صاحب الشأن، برفض أو  إبطال التسجیل وبمنع استعمال العلامة 

إیجاد لبس بعلامة ترى السلطة الصناعیة أو التجاریة التي تشكل نسخا أو تقلیدا أو ترجمة یكون من شأنها 

المختصة في الدولة التي تم التسجیل أو الاستعمال أنها مشهورة باعتبارها فعلا العلامة الخاصة بشخص یتمتع 

كذلك تسري هذه الأحكام إذا كان الجزء الجوهري .بمزایا هذه الاتفاقیة ومستعملة على منتجات مماثلة أو مشابهة

  "العلامة المشهورة أو تقلیدا لها من شأنه إیجاد لبس بهامن العلامة یشكل نسخا لتلك

25 ــ Albert Chavanne et Claudine Salomon, op cit, p 9.

ناعة الجلود ــــــــة للشركة الوطنیة الجزائریة للصــــــــــكانت تمثل علام؛شكلعلى هذا الحرف الـــ ـــ 26

  .والحقائب والأحذیة

  .36وكاهنة زواوي، المرجع السابق ، ص رمزي حوحو ـــ 27

  .277نوري حمد خاطر، المرجع السابق، ص ـــ 28

عملاق التجارة الالكترونیة أغلى علامة تجاریة في العالم إذ amazonتعد علامة الشركة الأمریكیة أمازون ـــ 29

، موقع علامة تجاریة في العالم500لأغلى " براند فاینانس"قائمة مؤسسة وفق ملیار دولار221تجاوزت قیمتها 

  .19:30على الساعة 16/05/2020: تاریخ الاطلاع. /https://www.aa.com.tr/ar:الانترنت
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، "جه الحمایة القانونیة في القانون الجزائريالحمایة الجنائیة للعلامة التجاریة كوجه من أو "ــ بن جدید فتحي، 30

  .41ص ، 2017، المركز الجامعي أحمد زبانة بغلیزان، دیسمبر 2، العدد 6جلة القانون، المجلد م

، كلیة الحقوق والعلوم 11، مجلة المفكر، عدد "جریمة تقلید العلامات في التشریع الجزائريــ كحول ولید، 31

  .480، ص 2016بسكرة، فیفري السیاسیة، جامعة محمد خیضر

المؤرخ 66/156المادة الأولى من الأمر رقم المنصوص علیه في تطبیقا لمبدأ شرعیة الجرائم والعقوباتــ 32

  ."لا جریمة ولا عقوبة ولا تدبیر أمن بغیر قانون: "المتضمن قانون العقوبات المعدل والمتمم1966جوان 8في 

المتعلق بحقوق 2003جویلیة 19المؤرخ في 03/05من الأمر رقم 151ــ وبهذا خصوص نذكر المادة33

  :یعد مرتكباً جنحة التقلید كل من یقوم بالأعمال الآتیة: "44المؤلف والحقوق المجاورة، الجریدة الرسمیة، العدد 

  ...".المساس سلامة مصنف أو أداء لفنان مؤد أو عازفالكشف غیر المشروع للمصنف أو-

المتعلق ببراءات الإختراع، الجریدة الرسمیة، 2003جویلیة 19المؤرخ في 03/07من الأمر رقم 61المادة و 

  ".أعلاه جنحة تقلید56یعد كل عمل متعمد یرتكب حسب مفهوم المادة : "، على أنه44العدد 

یة للدوائر المتعلق بحمایة التصامیم الشكل2003جویلیة 19المؤرخ في 03/08من الأمر رقم 35والمادة 

یعد كل مساس بحقوق مالك إیداع تصمیم شكلي كما هو محدد في : "44المتكاملة، الجریدة الرسمیة، العدد 

  ".أعلاه جنحة تقلید وتترتب علیه المسؤولیة المدنیة والجزائیة 6و5المادتین 

العقوبات الردعیة والإجراءات محاربة تقلید العلامات في ضوء القانون الجزائري بین "ــ بن أمینة مصطفى، 34

، 2019عي آفلو، جوان ـــــــــ، المركز الجام2، العدد 2ادیة، المجدــــــــوث القانونیة والاقتصـــــــــ، مجلة البح"التحفظیة

  .480ص 

ة المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجاریة، الجرید2004جوان 23المؤرخ في 04/02ــ القانون رقم 35

  .41الرسمیة، العدد 

  .48بن أمینة مصطفى، المرجع السابق، ص .42ــ بن جدید فتحي، المرجع السابق، ص 36

  .91صامت آمنة، المرجع السابق، ص ــ37

حسام الدین صغیر، قضایا مختارة من اجتهادات المحاكم العربیة في مجال العلامات، ندوة الویبو عن ـــ 38

ونظام مدرید، منشورات المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة الویبو، الدار البیضاء المغرب، أكتوبر العلامات التجاریة 

.44بن جدید فتحي، المرجع السابق، ص .6، ص 2004

، مجلة العلوم الإنسانیة، عدد )"حجمها وإجراءات مكافحتها(تقلید العلامات التجاریة في الجزائر "قارة ملاك، ـــ 39

  .480، ص المرجع السابقكحول ولید، .10، ص 2017منتوري قسنطینة، جوان الإخوة ، جامعة47

بتزویر العلامة به المقصود والتام هالتقلید : یري بعض الفقهاء أن التفرقة بین التزویر والتقلید تتمثل في أنــ40

بالتشبیه فهو أما التقلید . نقل العلامة المسجلة نقلا حرفیا وتاما بحیث تبدو مطابقة تماما للعلامة الأصلیةأي

إلى، مما قد یؤدى عن طریق التحویر سواء بالزیادة أو النقصانالعلامة الأصلیةقریبة اتخاذ علامة ب:التقلید أي

بن جدید .6ام الدین صغیر، المرجع السابق، ص حس(تضلیل الجمهور أو خداعه لظنه أن العلامة أصلیة

  ).44فتحي، المرجع السابق، ص 

  ناعیة ــــكیة الصــــــــــحقوق المل: قوق الفكریةـــــــــــالح(جاري الجزائري ــــــــــفرحة زراوي صالح، الكامل في القانون التـــ 41
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  .22، المرجع السابق، ص ـــ عمار طهرات وبلقاسم أمحمد45

الرموز ) 8:تستثني من التسجیل: "المتعلق بالعلامات03/06من الأمر رقم 8بند 7ورد في المادة ـــ 64

المماثلة أو المشابهة لعلامة أو اسم تجاري یتمیز بالشهرة في الجزائر وتم استخدامه لسلع مماثلة أو مشابهة تنتمي 

  ."للعلامة أو الاسم والتجاريإلى مؤسسة أخرى إلى درجة إحداث تضلیل بینهما أو الرموز التي هي بمثابة ترجمة

یعد جنحة تقلید : "... من نفس الأمر26ورد في المادة ـــ المشرع الجزائري أخذ بالمفهوم الواسع للتقلید، إذ 74

  ."لعلامة مسجلة كل عمل یمس بالحقوق الاستئثاریة لعلامة قام به الغیر خرقا لحقوق صاحب العلامة

  .89، ص ـــ صامت آمنة، المرجع السابق48

  .  11حسام الدین صغیر، المرجع السابق، ص ـــ 49

الغرفة التجاریة مجبر محمد، التقلید في مفهوم الاجتهاد القضائي على ضوء قرارات المحكمة العلیا،ـــ 50

، ص 2012، الجزائر، "جتهاد القضائيالتقلید في ضوء القانون والا"والبحریة، مجلة المحكمة العلیا، عدد خاص 

22.  

01/04/2009بتاریخ الصادر عن الغرفة التجاریة والبحریة للمحكمة العلیا 501204رقم ــ القرار 51

، "جتهاد القضائيالتقلید في ضوء القانون والا"مجلة المحكمة العلیا، عدد خاص ملخص القرار منشور في(

  ).25، ص 2012الجزائر، 

أطروحة لنیل شهادة دكتوراه في القانون (مادي الزوبیر، حمایة الملكیة الصناعیة في القانون الجزائري ـــ ح52

صامت . 216، ص 2017/2018، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة مولود معمري تیزي وزو، )الخاص

  .90، ص آمنة، المرجع السابق

مجلة المحكمة العلیا، عدد ـــ بوشعیب البوعمري، العلامة التجاریة على ضوء القانون والاجتهاد القضائي، 53

  .112، ص 2012التقلید في ضوء القانون والاجتهاد القضائي، الجزائر، "خاص 

ملخص (07/01/2010الصادر عن الغرفة المدنیة والتجاریة للمحكمة العلیا بتاریخ 571315القرار رقم ـــ 45

).وما بعدها26العدد السابق، ص مجلة المحكمة العلیا، القرار منشور في

  .90، ص ـــ صامت آمنة، المرجع السابق55

ملخص (عن الغرفة المدنیة والتجاریة 05/03/2005الصادر بتاریخ 261208قرار المحكمة العلیا رقم ـــ 65

  ).24و23العدد السابق، ص مجلة المحكمة العلیا، القرار منشور في

ملخص (04/04/2007الصادر عن الغرفة التجاریة والبحریة للمحكمة العلیا بتاریخ 404570القرار رقم ـــ 75

  ).40العدد السابق، ص مجلة المحكمة العلیا، القرار منشور في
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  .217السابق، ص حمادي الزبیر، المرجع . 112، ص ـــ بوشعیب البوعمري، المرجع السابق58

  .90، ص ـــ صامت آمنة، المرجع السابق59

ملخص (اعن الغرفة التجاریة والبحریة للمحكمة العلیا05/02/2002الصادر بتاریخ 261209القرار رقم ـــ 06

  ).14العدد السابق، ص مجلة المحكمة العلیا، القرار منشور في

  .90، ص ـــ صامت آمنة، المرجع السابق61

  .10مجبر محمد، المرجع السابق، ص ـــ 62

وممارسات تعاقدیة تعتبر ممارسات تجاریة غیر نزیهة: "على أنه04/02القانون رقم 38تنص المادة ــ63

من هذا القانون، ویعاقب علیها بغرامة من خمسین ألف دینار 29و 28و27و26تعسفیة مخالفة لأحكام المواد

  )".دج5.000.000(ملایین إلى خمسة ) دج50.000(


